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Vastus poordumisele

Pdordusite Justiits- ja Digiministeeriumi poole kiisimustega, mis puudutavad Euroopa Parlamendi ja
Noukogu maaruse (EL) 2024/900 poliitreklaami labipaistvuse ja suunamise kohta (edaspidi Maarus)'
vbimalikku kohaldumist Teie poolt kirjeldatud olukordades.

Vastuseks Teie pddrdumisele selgitame, et Maaruse adressaadiks on peamiselt reklaami avaldajad.
Satted hélmavad poliitreklaami labipaistvust ja suunamist poliitikas osalejate poolt, nende jaoks vdi
nende nimel. Samuti hdlmavad need kogu sellist reklaami, mis vdib moéjutada ja on kavandatud
mojutama valimiste voi rahvahaaletuse tulemust, haaletamiskaitumist voi seadusandlikku voi
regulatiivset protsessi. Neid satteid kohaldatakse Euroopa Liidu riiklikul, piirkondlikul ja kohalikul
tasandil. Maarusest tulenevad kohustused ei mdjuta poliitreklaami sisu ega muid aspekte, naiteks
poliitkampaaniate korraldamist, mida reguleeritakse siseriiklike digusnormidega. See ei hélma ka
toimetuse vastutusalasse kuuluvat sisu ega isiklikult valjendatud seisukohti.

Toodud konkreetsete naidete puhul oleme jargmistel seisukohtadel:

1) Esimese naite puhul Maarus pigem ei kohaldu. P&hjendus seisneb vahetegemises tasulise
reklaamiteenuse ja omaalgatusliku, tasuta levitatava sisu vahel. Maaruse peamine eesmark on
reguleerida olukordi, kus poliitilise sénumi levitamise eest makstakse. Esitatud naite puhul avaldab
vabathendus valimiskompassi omaenda veebilehel ja sotsiaalmeedia kanalites orgaaniliselt, ilma
selle levitamise eest kellelegi maksmata. Maarus ei laiene isiklike arvamuste avaldamisele ega muule
toimetuslikule sisule. Vabaiuhenduse koostatud ja oma kanalites avaldatud anallGdtiline
valimiskompass liigitub just toimetusliku sisu alla. See on Uhenduse enda loodud materjal, mida ta
jagab oma jalgijaskonnaga.

On t6si, et poliitreklaami definitsioon maaruses on vaga lai: see on sénum, mis véib méjutada
valimiskaitumist. Valimiskompass kahtlemata sobitub selle definitsiooni alla. Siiski, maaruse
kohustused (margistamine, labipaistvus jne) rakenduvad eelkdige neile, kes osutavad vdi kasutavad
poliitreklaami teenuseid (nt reklaami tellijad, platvormid, meediaagentuurid). Kuna vabalhendus ei
osta reklaamiteenust ega osuta seda kellelegi teisele, vaid avaldab lihtsalt omaenda sisu, ei kaivitu
maarusega pandud kohustused. Kuni valimiskompassi levitatakse ainult vabaihenduse enda
kanalites orgaaniliselt ja tasuta, on tegemist vabalhenduse sdnavabaduse teostamisega oma
toimetusliku sisu kaudu, mida poliitreklaami maarus ei piira.

" Euroopa Parlamendi ja néukogu maarus (EL) 2024/900, 13.marts 2024, poliitreklaami labipaistvuse
ja suunamise kohta. Arvutivorgus: https://eur-
lex.europa.eu/eli/req/2024/900/0j?eliuri=eli%3Areg%3A2024%3A900%3A0j&locale=et
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Piir on siiski 6huke: juba vaikese summa maksmine platvormile (nt Facebookile), mdnele
uudisteportaalile voi mojuisikule, et need valimiskompassi tutvustaksid ja levitaksid, et postitus jduaks
laiema auditooriumini, muudaks selle tegevuse tasuliseks reklaamiks ja tooks kaasa kohustuse jargida
maaruse reegleid.

2) Teise naite puhul Maarus kohaldub. Tegemist on peaaegu klassikalise naitega olukorrast, mida see
regulatsioon on loodud katma pdhjustel, et sdnum on loodud valimiskaitumist mdjutama, kasutatakse
tasulist reklaamiteenust Facebookis ja Instagramis tasulise reklaamina ning on sihitud konkreetsele
vanuserihmale.

3) Kolmanda naite puhul Maarus kohaldub. Reklaami sisuks on otsene ja selgesdnaline uleskutse
haaletada konkreetse poliitilise jou poolt. See on poliitreklaami kdige ehedam vorm, mis on loodud
valimiskaitumise mojutamiseks. Sénumi levitamiseks kasutatakse tasulisi reklaamiteenuseid, mis on
Maaruse kohaldumise keskne kriteerium. Nii Delfi kui ka Facebook on reklaamiteenuse pakkujad ja
peavad taitma maarusest tulenevaid kohustusi. Vabalhendus on reklaami tellija, kellel on kohustus
tagada, et kogu tegevus on labipaistev ja reeglitega kooskdlas. Kampaanialeht, millele reklaam
suunab, kinnitab veelgi tegevuse poliitilist iseloomu.

4) Neljanda naite puhul ei ole tegemist poliitreklaamiga ning Maarus ei kohaldu. Artikli eest ei makstud,
see avaldati toimetusliku sisu osana ning artiklit ennast ega selle linki ei levitatud hiljem tasulise
reklaami kaudu. Uksikartikkel ja/vdi ihekordne tegevus, kus keegi avaldab arvamust, ei ole reklaam.

5) Viienda naite puhul on tegemist poliitreklaamiga ning Maarus kohaldub, kuna MTU ostab kampaania
levitamiseks tasulist reklaamipinda. Kuigi kampaania ei ole seotud (ihegi erakonna ega valimistega,
rakendub maarus, sest see kampaania on suunatud seadusandliku protsessi mojutamisele.

Mis puudutab meeleavaldusi, siis need vdivad kill mahtuda poliitreklaami moiste alla Maaruse artikkel
2 punkti 2 punkti b) kohaselt (kuna tegemist on seadusandliku protsessi mojutamisega), kuid samas
labipaistvusteate ndue kohaldub Maaruse artikli 11 jargi vaid poliitreklaami avaldajatele. Poliireklaami
avaldaja mdiste on avatud Maaruse artikli 3 punktis 13.

Poliitreklaam Maaruse madistes on sdénumi levitamine, mille eest on reeglina makstud vdi mis on osa
laiemast reklaamikampaaniast. See hdlmab naiteks reklaami ostmist sotsiaalmeedias,
veebiportaalides, trikimeedias jne. Meeleavaldus on kodanikulihiskonna tegevus, mis valjendab
kogunemis- ja sdnavabadust. See ei ole tasuline teenus sdnumi levitamiseks. Plakatid, loosungid ja
kdned meeleavaldusel on otsene poliitiline enesevaljendus, mitte reklaam.

Lépetuseks margime, et padevaks asutuseks Maaruse artikli 22 I6igete 3 ja 4 tahenduses ja riiklikuks
kontaktpunktiks Maaruse artikli 22 I6ike 9 tdhenduses nimetatakse Tarbijakaitse ja Tehnilise
Jarelevalve Amet (TTJA) eelnduga. TTJA vastutab peaaegu kdikide kisimuste eest, mis on seotud
poliitreklaami I&bipaistvuse maaruse Ule jarelevalve tegemise ja taitmise tagamisega. TTJA-st saab
ka riigisisene kontaktpunkt, mille Glesanne on toetada ja hdlbustada koostddd nii padevate riiklike
asutuste kui ka teiste liikmesriikide riiklike kontaktpunktide vahel. Teine padev poliitreklaami
labipaistvuse maaruse taitmise Ule jarelevalvet tegev riiklik asutus on Andmekaitse Inspektsioon (AKI).
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